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Zasady Prowadzenia Polityki Informacyjnej
w TFI Allianz Polska S.A.

§1
Wstep

1. Zasady Prowadzenia Polityki Informacyjnej, nazywane dalej , Politykg Informacyjng”, przez TFI
Allianz Polska S.A., zwane dalej ,Spo6tky”, okreslajg standardy upowszechniania informacji
dotyczacych dziatalnosci Spodtki oraz prowadzenia przejrzystej polityki informacyjnej
uwzgledniajgcej potrzeby i oczekiwania akcjonariuszy oraz klientow.

2. Nadrzednym celem opracowania Polityki informacyjnej w Spodtce jest podejmowanie dziatan
zmierzajgcych  do  zwiekszenia  efektywnosci procesu przekazywania informacji i
zagwarantowanie wysokich standardéw komunikacji z akcjonariuszami i klientami, co stanowi
wyraz poszanowania zasady powszechnego i rownego dostepu do informacji.

3. Tres¢ dokumentu Polityki Informacyjnej wyraza wartosci wskazane w rekomendacji Komisji
Nadzoru Finansowego w zakresie przyjecia i stosowania ,Zasad tadu korporacyjnego dla
instytucji nadzorowanych”, a okreslone w niej informacje potwierdzajg, ze Spétka prowadzi
dziatalno$¢ z zachowaniem najwyzszej starannosci, ktéra stuzy budowie witasciwych relacji oraz
przyczynia sie do wzrostu zaufania spotecznego wobec Spétki, jej akcjonariuszy, pracownikow,
klientédw i partneréw biznesowych.

§2
Zasady nadrzedne Polityki Informacyjnej

Wprowadzenie Polityki Informacyjnej przyczynia sie do zwiekszenia efektywnosci i przejrzystosci
dziatania Spétki, umozliwiajgc budowanie witasciwych relacji, w szczegdlnosci poprzez utatwianie
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dostepu do informacji zaréwno klientom, jak i akcjonariuszom, a takie poprzez realizacje
nastepujacych zasad:

1) réwnego dostepu — zapewniajgcego wszystkim akcjonariuszom oraz klientom rowne warunki
dostepu do informacji oraz rowny jej zakres;

2) przejrzystosci — realizowanej za pomocy raportdw biezgcych i okresowych, zawierajgcych
wszystkie wymagane prawem informacje, usystematyzowane, przedstawione w formie
przyjaznej w odbiorze;

3) rzetelnosci — gwarantujgcej, ze na pytania kierowane do Spoétki akcjonariusze i klienci
otrzymajg rzetelne, wyczerpujagce (w granicach obowigzujgcego prawa) i prawdziwe
odpowiedzi;

4) wiarygodnosci — zapewniajgcej publiczny dostep do informacji o zdarzeniach majgcych
bezposredni lub posredni istotny wptyw na finansowy stan Spétki.

83
Organizacja Polityki Informacyjnej

1. Polityke Informacyjng przyjmuje w drodze uchwaty Zarzad Spéftki.

2. Aby zapewni¢ efektywng komunikacje z akcjonariuszami oraz klientami, Spdtka prowadzi
okresowg weryfikacje Polityki Informacyjnej pod katem zgodnosci z powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa, wytycznymi i rekomendacjami ograndw nadzoru oraz innymi
regulacjami dotyczgcymi funkcjonowania Spotki na rynku regulowanym.

84
Adresaci Polityki Informacyjnej

Adresatami Polityki Informacyjnej prowadzonej przez Spotke sg w szczegdlnosci:
1) akcjonariusze;
2) klienci;
3) partnerzy biznesowi;
4) organy i instytucje nadzorcze odpowiadajgce na organizacje rynku regulowanego, w tym
Komisja Nadzoru Finansowego;
5) media.

§5
Zakres upowszechnianych informacji

1. Polityka Informacyjna dotyczy obowigzkéw informowania akcjonariuszy i klientow Spétki o
zdarzeniach, ktére majg bezposredni istotny wptyw na biezgcg dziatalno$¢ Spétki. Podstawowg
zasadg Polityki Informacyjnej jest zapewnienie rownego dostepu do prawdziwych, rzetelnych
oraz kompletnych informacji dotyczgcych biezgcej dziatalnosci Spotki, w tym jej sytuacji
finansowe;.

2. Prawidtowe realizowanie obowigzku, wskazanego w ust. 1, wymaga podawania do wiadomosci
publicznej danych, ktérych zakres obejmuje:

1) informacje o biezgcej sytuacji finansowej Spétki (w terminach oraz formie i na zasadach
okreslonych przez powszechnie obowigzujgce przepisy prawa),

2) wiadomosci o wydarzeniach majacych istotny wptyw na sytuacje finansowg Spotki,

3) wewnetrzng organizacje Spotki, obejmujacg podstawowg strukture organizacyjng,

4) zarzadzanie ryzykiem w zakresie aktywdw klienta,
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5) zasady i terminy udzielania odpowiedzi klientom,

6) zasady i terminy udzielania odpowiedzi akcjonariuszom,

7) informacje o stosowaniu Zasad tadu Korporacyjnego dla Instytucji Nadzorowanych,
8) inne informacje, wymagane zgodnie przepisami powszechnie obowigzujgcego prawa.

3. Spodtka, podajgc powdd nieujawnienia informacji, moze nie upowszechnia¢ informacji okreslonej
niniejszg Politykg Informacyjng, jezeli informacja ta zawiera elementy, ktérych ujawnienie moze
mie¢ niekorzystny wptyw na pozycje Spoétki na rynku wiasciwym w rozumieniu przepisow o
ochronie konkurencji i konsumentéw lub stanowié tajemnice prawnie chroniong.

4. Prowadzac aktywne dziatania w zakresie Polityki Informacyjnej, Spotka stosuje sie rowniez do
zasad z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, okreslonych w szczegdlnosci w Kodeksie
Etyki — zatwierdzonym przez Zarzad — ktérego celem jest utrzymanie wysokiej jakosci ustug oraz
zbudowanie wspdlnej $wiadomosci korporacyjnej wsrdd pracownikéw w oparciu o zbiér
jednolitych zasad etycznych i norm moralnych.

§6
Zasady i terminy udzielania odpowiedzi klientom

W trosce o zapewnienie wysokiej jakosci $wiadczonych ustug, majac jednoczesnie na uwadze
nalezytg ochrone intereséw klientéow, Spotka dba o wysokie standardy sktadania i rozpatrywania
reklamacji klientéw, w terminie nie dtuzszym niz 30 dni.

§7
Zasady i terminy udzielania odpowiedzi
akcjonariuszom

Spotka przekazuje informacje akcjonariuszom zgodnie z zasadami okreslonymi przepisami
powszechnie obowigzujgcego prawa, w zgodnych z nim terminach, a w innych przypadkach w
terminie 7 dni, kierujgc sie dobrymi praktykami dziatania wypracowanymi w zakresie wzajemnej
wspotpracy. Bierze takie pod uwage potrzeby akcjonariuszy i zapewnia im réwny dostep do
wszystkich przekazywanych informacji.

§8
Zasady udzielania informacji mediom

Spoétka przekazuje mediom informacje o wynikach, nowych produktach, kampaniach reklamowych
Odpowiada tez na pytania przedstawicieli medidw dotyczace funkcjonowania Spotki, wyjasnia takze
sprawy interwencyjne klientéw, jesli media zgtaszajg takg potrzebe.

§9
Miejsce i terminy upowszechnianych informacji

1. Spdtka upowszechnia informacje wskazane w niniejszej Polityce Informacyjnej przez
upublicznienie ich na swojej stronie internetowej www.allianz.pl/tfi

2. W ramach wykonywania obowigzkéw informacyjnych, Spodtka przekazuje do publicznej
wiadomosci informacje w jezyku polskim, w nim réwniez komunikuje sie z klientami.

3. Publikacja danych, do ktérych ujawniania obowigzana jest Spoétka, nastepuje w terminach
wyznaczonych przez powszechnie obowigzujgce przepisy prawa. Informacje o czynnikach i
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zdarzeniach o charakterze istotnym, ktdre majg wptyw na sytuacje finansowg Spotki
przekazywane sg niezwtocznie po ich zajsciu.
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